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P
Nos presentamos.

Nuestros objetivos: que tu alcances los tuyos.
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paleoempresay

La empresa paleo:

Cuida.

El win-win no existe. Siempre hay alguien que pierde, por eso
apostamos por un modelo de relacién basado en el cuidar-cuidar
y no en el ganar-ganar. Cuidar a los miembros del clan para que
encuentren en datasocial el espacio en el que poder desarrollarse
como seres humanos.

Cuidar a los clientes y que los clientes nos cuiden a nosotros,
teniendo con ellos relaciones honestas y bidireccionales que se
basen en laigualdad.

Respeta y ama naturaleza.

Compensa sus emisiones y piensa como puede reducir la huella.
Aprovecha la naturaleza como gran sala de reuniones para estar
presente. No podemos seguir basando los modelos de negocios
en politicas de campo quemado. Necesitamos ser responsables
de nuestro paso por la tierray lo que vamos a dejara a la
sociedad, por eso la empresa paleo.

Indice

Es némada.
No esta vinculada a un espacio. La gente vive donde tiene sus
raices y donde puede crecer y desarrollarse.

Es flexible.

Es horizontal.

Es feminista.
En el paleolitico no hay evidencia fosil de un reparto de roles por
géneros.

Se organiza por capacidades.
Reparto de tareas por capacidades y conocimientos.



Ayudamos en digital a grandes
startups y organizaciones...

B Mr Jeff trainingym ® freepik GREENPEACE &anmiana




[F)
Referentes en
digital




Equipo directivo,

VUKKKED

data/social

Ana Aldea Fran Sanchez
Fundadoray CEO Managing Director

Jonathan Lopez
COO

|doia Doncel
CDO



%
Lo hemos hecho antes.

Ya hemos ayudado a muchos clientes.



Ahora mismo estamos
trabajando para...
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Como ayudamos a
nuestros clientes.

“Dentro de un ano es posible que desees haber
comenzado hoy.”

- O
datasocial @ =i



Como trabajamos

En datasocial utilizamos metodologias agiles como Scrum, y
modelos de estimacion que no se basan en horas (ya que no todos
los integrantes del equipo son igual de productivos) sino en
funcion del “tamafio de la tarea” (cada servicio se desglosa en
items y cada uno de ellos tiene una equivalencia en puntos de
historia).

El cliente tiene total visibilidad de los servicios ofrecidos por la
agencia y de sus equivalentes en PUNTOS DE HISTORIA. De esta
forma tiene siempre el control de la capacidad contratada y podra
realizar cambios cada mes en funcién de las necesidades de su
negocio.

El coste del punto de historia es de 45€.

W datasocial

Haz clic en este enlace, nuestro Director general te

explica gué es un punto de historia y por qué trabajamos

asl.


https://share.vidyard.com/watch/UPGs8Kz6huV74stxz9pz8w?
https://share.vidyard.com/watch/UPGs8Kz6huV74stxz9pz8w?
https://share.vidyard.com/watch/UPGs8Kz6huV74stxz9pz8w?
https://share.vidyard.com/watch/UPGs8Kz6huV74stxz9pz8w?

En qué somos especialistas)

Estrategias growth, guiadas por el dato, trabajadas desde el core.

Disefnamos
tu Estrategia Growth

e Definicion de tu estrategia
Inbound MKT & Sales, al
servicio del crecimiento de
tu negocio.

Tu hoja de ruta digital

Configuramos
tu Growth stack

e Puesta a punto de tu stack
tecnologico e integraciones.

e Desarrollo de assets para el
lanzamiento de tu estrategia.

e Disefio y desarrollo web GDD.

Stack tecnoldgico apunto para lanzar

Te acompanamos

para alcanzar el maximo
rendimiento

e Traccion de campanas: captacion /
fidelizacion

Digital content y Social Media.
SEO & Paid & Analitica.

Test A/B

Formacion a equipos.

Optimizacion en continuo parala
sofisticacién de tu marketing



Nuestros servicios)

HubSpot management Inbound marketing Inbound paid & PPC Stack tecnolégico

Customer service

Analiticay reports

HubSpot full onboarding
Tool management & admin
Training & support

Chatbot automation
Integraciones

Dashboard configuraciéon
Implementacion y set up
Reports y analisis

Content & blogging e Social paid e Integraciones con Hubspot
Social media e Search paid ° Migrqcién Qe stack
Email marketing e Video marketing e Omnicanalidad

e Consultoria y mantenimiento

Rutas de conversion
Contenido premiumy
magnets
Scoring y cualificacion

e Auditoria

e Implementacion e Disefio UX
Sales enablement * Reporty analitica e  Growth Driven
e Desarrollo plataforma web

Marketing & sales alineacion
Social selling

Digital sales automation
Digital sales herramientas y e Grabacion
contenidos e Difusion en plataformas




%
Inbound y
marketing digital




#Inbound Marketing

Desde 45 pdh al mes

Andlisis y estrategia

Implementacién y optimizacion

ol
Andlisis de situacion. Punto
de partida.

02.
Alineacion marketing y ventas.

03.
Definicion estratégica de
caminos de conversion.

04.
Medicion/Troncal.

o1
Tematizacion, customizacion y
configuracion.

02.
Activacion y ejecucion de
campafa y paid plan.

03.

Medicion /optimizacion.

Informe O:
Definicién objetivos - KPIs/ Oferta de servicios clave / Buyer Persona / Andlisis de competencia / Social media plany plan de contenidos: analisis y
profundizacion.

Definicién de lead handoff, proceso de gestion de lead y propiedades clave a trabajar. Mapa de etapas de ciclo de tus contactos.

Definicién de caminos de conversién y estrategias de nutricion.
Campafias TOFU / MOFU / BOFU. Definicion de email marketing / CTAs de conversion / formularios.
Elaboracién de paid plan con foco en conversion: retargeting.

De métricas soft a métricas de negocio> definicion de las métricas de seguimiento y del roadmap de medicion ( Assets/ contenido/ programas).
Evolucion desde métricas soft a métricas hard. Identificacion de un protocolo de medicién comun para las campafias.
Hoja de ruta y calendario de campafias.

Aplicacion de las tematicas e imagen de campafa correspondientes.
Propuesta y configuracion de catalogo de assets de marketing (LPs, TYP, correos de marketing). Implementacion en herramienta.

Activacién y operacién de campafia segun calendario definido en estrategia.
Activacién de paid plan segin campafas definidas en estratégia: campafas always on / campafas inbound.

Recogida de datos y elaboracion de reports Identificacién de mejoras.



#Inbound Marketing

Desde 45 pdh al mes

Andlisis y estrategia

e Informe O: punto de partida
ecosistema digital cliente.

e Andlisis de la competencia
canal digital.

e Documento buyer personas
+ buyer journey.

e Auditoria de contenidos y
plan social media.

e Keyword research,
posicionamiento y
competencia.

e | ead handoff, gestiony
cualificacion del lead.

o KPlIs, paneles y baterias de
informes para control de
proyecto.

Traccion de campanhas

Plantillas y catalogo para
soportes de marketing.

Marco estratégico, captaciony
nutricién del lead: caminos de
conversion, nutricion asociada y
lead magnets.

Email marketing plan.

Intefracion del social media plany
contenidos.

Tool set up: core de herramienta,
configurado y a pleno
rendimiento.

Paid plan: definicion de
campafias, éptico de inversién,
segmentos audiencias e
integracion en campanas
inbound.

Nuestras campanas inbound
ponen al usuario en el centro
con contenidos y lead magnets
(contenido premium) pensando
estratégicamente.

La definicion tactica de rutas y
nurturings, optimizaciony
despliegue de campanas esta
siempre basado en el analisis
de datos y resultados.




#Redes sociales

Desde 30 pdh al mes

Tras realizar un analisis de tus redes sociales y nuestros principales competidores, trabajaremos en nuestros propios contenidos,
objetivos por canal, audiencia, disefio tono y voz, gestion de la comunidad y tipos de contenidos por canal. Disehamos un calendario

de comunicaciones adaptado a una estrategia global.

Seleccion de canales

e FElaboramos un social
media plan a medida,
seleccionando los
canales adecuados,
terrotorios,
contenidos y
tipologia de
contenidos por canal.
Establecemos
objetivos y retos.

Escucha activa

Gestionamos la
comunidad,
elaboramos
estrategias social
selling y hacemos un
seguimiento de los
comentarios.

Conversacion

Buscamos llevar
conversaciones y
conversiones desde
el canal social
media.

Tendencias Analisis de datos

Hacemos un e Seguimientoy toma
seguimiento de las de decisiones
tendencias, nos basada en datos.
unimos a la

actualidad y

proponemos

contenidos

relevantes para tu

audiencia.



#Contenidos

Desde 14 pdh al mes

Nos encargamos de la definicién de un plan de contenidos basado
en intencidén de busqueda preparado para posicionar. Contamos
con expertos en diferentes materias para elaborar un contenido de Titulo de Ia oferta de i = [tapa del viaje del =[ipo / formato de contenid = Jsona del comprac | Tema =

Escriba el titulo de la oferta de contenido aqui Asigne la oferta de contenido a |ldentificar el tipo / formato | Seleccione la Identificar el tema cubierto en

va |Or, relevante Yy SEO friend |y la etapa relevante del viaje del |de contenido Persona esta oferta de contenido.

comprador (conocimiento, Compradora
consideracién o decisién)

Hoja de trabajo de auditoria de contenido

eBook

ing Mary __|Landing Pages, Lead

CSmo optimizar las paginas de destino para las con Stage

Cada pieza de contenido tiene un objetivo que marcaremosy
definiremos en el plan trimestral.

eBook

Analyst Report

Case Study

Catalog

Checklist

e Definicion de contenido Top Of the Funnel para leads,
suscriptores y desconocidos.

e Definicion de contenido Middle of the Funnel para MQLs.

e Definicion de Bottom of the Funnel para SQL.

Comparison White Paper

Contact Us

Coupon

eGuide

R KI KKK IR KIS

FAQ Guide

Siya cuentas con un blog o contenidos en diferentes formatos, realizaremos una auditoria de los mismos.

Gracias a esta clasificacion y con el keyword research en mano disefiaremos un plan de contenidos que genere posicionamiento a través de
laintencion de busqueda y atraiga a nuestro publico objetivo hacia nuestro universo digital.

Cada contenido se vestird con CTAs orientados a guiar a los usuarios por el funnel segun su etapa
correspondiente o campana.



#SEO

Desde 20 pdh al mes

Nuestro servicio de OnGoing SEO se basa en metodologias de mejora continua, 100% orientado a mejorar los resultados de manera continuada en
el tiempo, y basandonos en datos para tomar las mejores decisiones. Hacemos un completo diagnéstico de vuestro sitio web para detectar errores
criticos y puntos de mejora para que la web tenga el mejor performance posible.

SEO OnPage Web Architecture Technical optimization

Metatags, headers, status codes, Breadcrumbs, Paths, Links ... Domain health, indexing, loading

competition, keywords ... speed, htaccess ...

SEO Tools

Link Building Content optimization
Inbound links, anchors, competition. Google analytics settings, GSC ... Keyword stuffing, interlinking...
Image optimization Mobile

Chequeamos que tu web esté adaptada a

Titles, alt attributes, weight and size... ) - o
todos los dispositivos moviles.

O Google o~
9

Auditamos con tecnologia de
Go g|€ semrus Analytics

ahrefs HubSppt 9



#Paid :
Identificar audiencia

Desde 14 pdh al mes Segmentamos para encontrar la
audiencia potencial. Queremos

. impactar para convertir.
Nuestro proceso de trabajo acelera los resultados:

2

-  Analizamos histérico, mercado y competencia y definimos estrategia.
- Realizamos un Keyword research inicial. Personalizacion
-> Definimos las campafas: estructura de anuncios y copies.
. Impactamos a cada segmento
> Lanzamos la campanfa inicial. . o
o o con el contenido, relevante y util.
> Hacemos seguimiento diario.
> Optimizamos semanal y mensualmente. 3
El momento adecuado
MEJORA CONTINUA
] ] Cada lead se encuentra en una etapa
® Anuncios con mejor de su ciclo de vida diferente.
performance Personalizamos el mensaje para el
e Optimizacién de keywords momento adecuado.
e Estrategia. & audiencias
e Campana tipo. e Términos de busqueda 4
e Anuncios tipo. e Nuevos objetivos de . .
e Estrategia de analitica. marketing Lanzar, testar, optimizar
e Keyword research & Definicion e Optimizacién de la Nos guiamos por los datos para
de audiencias. inversion optimizar cada campana y
e Primeros datos duros. estrategia. Escuchamos y

ajustamos.




#Analiticay reports

Control y optimizacion de campafnas

Nos gusta medir. Nos llamamos datasocial.

Configuracioén integral

Configuramos todos los pardmetros de la campafia: creacién de cuentas, optimizacion, analitica...

Google
TagManager

GTM

Configuraciéon de Google Tag
Manager.

Google
Analytics

Google Analytics

Optimizamos y configuramos Google
Analytics para el seguimiento de
resultados.

HubSpHt

Integracion con
HubSpot

Integramos las campafas con el
portal de HubSpot del cliente para el
control, generacion de audiencias,
campafas...



%
Sales
enablement




#ABM & Social selling

Desde 45 pdh al mes

El Account-based Marketing o ABM es una estrategia de captacion de clientes mucho mas personalizada y precisa. Con ella, “le damos la vuelta al
funnel de marketing” ya que nos centramos en dirigirnos a las empresas o cuentas con las que realmente queremos trabajar, estableciendo
estrategias mucho mas precisas y por lo tanto mejores.

Ademas, al centrarse en los clientes que pueden reportar mejores resultados, permite eliminar las empresas menos valiosas desde el principio y
garantizar que el marketing y las ventas estan completamente alineados.

Objetivo

e Alcanzar cuentas e Apoyar el progreso de e Facilitar ventas cruzadas o
estratégicas e iniciar conversaciones con upselling
conversaciones con leads contactos asociados a
asociados. cuentas.



#Smarketing

Desde 14 pdh al mes

La calidad de los leads que que sirve marketing a
ventas, la gestion de los mismos y el alcance de
responsabilidades entre ambos departamentos es
habitualmente motivo de friccién y en el peor
escenario pérdida de oportunidades.

En datasocial trabajamos con un modelo de
documento en el que documentamos el pase de
leads y cualificacion de los mismos para
marketing, su pase a ventas y a customer service.

Sistema de trabajo

Suscriptor

1. Qué propiedades clave vamos a
Lead trabajar.

2. Etapas de ciclo de vida: definicion
Lead calificado por marketing de cada etapay propiedades

relacionadas.

3. Cualificacién y avance por el
funnel: condiciones, activadores e
informacion del lead conocida.

Lead calificado por ventas

Oportunidad .
2 4. Mapa de gestion de leads global.
Cliente Por ultimo procederemos a configurar
las automatizaciones para la correcta
Evangelizador gestion de cada contacto.
Otra



#Digital sales

Desde 35 pdh al mes

En qué podemos apoyar a tus equipos de ventas

e Definicion del proceso de ventas y ciclos de etapa de negocio

e Auditoria de documentos de ventas

e [Estrategia de contenidos, elaboracion, maquetacion y upload

e |eadscoring

e Livechat

e Secuencias de ventas: estrategia, elaboracion y configuracion

e Plantillas y fragmentos: estrategia, elaboracion y configuracion

e Automatizaciones gestion: tareas, meetings, CTAs
Dashboard & reports

e Key sales documents

e Keywebpage sites

e Rendimiento de equipos y representantes

e Secuencias y nutriciones

e Pipeliney forecast

Lead nurturing marketing y ventas

Activacion Intro email

LinkedIn connection

Nurture email #1 phone call

Mail one to one

2° phone call

Nurture email #2

Mail one to one

CTA email

CTA agenda Email break up

Review




%
Integraciones
y migraciones




#Salesforce <> HubSpot integrado

Desde 65 pdh una vez

Mantén tus bases de datos de marketing y ventas en perfecta
armonia

Realizamos la conexion integral de tus sistemas:

Disefio del Mapa de propiedades.

Configuracién del conector nativo.

Importacion de datos en HubSpot.

Contraste de sincronizacion y consistencia de datos.
Configuracién de automatizaciones y adaptacion portal.
Test y evaluacion de la conexion.

Install HubSpot in Salesforce

Ready to go? The next step is to install HubSpot in Salesforce. Start the Salesforce package installation to begin (' .

Upgrade HubSpot Integration
By HubSpot

You'll be asked to sign in to your Salesforce

account, if you're not already signed in.

> Users and click Install.

Version Number
30

salesforce

Once you're signed in, choose Install for All



#Migrar a HubSpot

Desde 45 pdh una vez

Realizamos la conexion integral de tus sistemas:

Preparacién de configuracion general para migracion.

Mapa de propiedades.

Base de datos de contactos y Listas.
Proceso de Lead Scoring.

Plantillas de Email (hasta 20).

Landing Pages (hasta 20).

Formularios (hasta 30).

Automatizaciones (Workflows) (hasta 50).
Archivos.

Actividades y tareas.

salesforce jels rdot

HubSpbt



#Dynamics <> HubSpot

Desde 65 pdh una vez

En general, la mayoria de integraciones seran al Microsoft Dynamics CRM, pero en algunos casos querran sincronizar otras partes (ERP,
Navision...).

Microsoft

Ny, ®
V Dynamics 365



#SAP <> HubSpot

Desde 75 pdh una vez

SAP es un sistema que tiene muchas versiones diferentes: nube, local, S4, S1. Definir la versién es muy importante, porque en algunos casos
imposibilitara la integracion. Ademas, las interfaces APl no estan disponibles en todas las versiones.



#Migrar a HubSpot

Desde 35 pdh una vez
Servicio integral de migracion desde Pipedrive.

Realizamos la conexion integral de tus sistemas:

Propietarios.

Mapa de propiedades.

Contactos, Empresas, Negocios.

Pipelines y automatizaciones.

Actividades (Tareas, Llamadas, Notas, Reuniones).
Productos.

Integraciones (si existen en HubSpot).

Preparacién de configuracion general para migracion.

pipedrive

HubSppnt



#HubSpot conectado

Desde 18 pdh una vez & Operations Hub©

Configuracion de conector con HubSpot. 9 g @

Hacemos que las diferentes herramientas de tu ecosistema
tecnoldgico se entiendan con HubSpot. -
| |

Contactos de Dynamics Contactos de HubSpot

Realizamos la conexién integral de tus sistemas:

Estos contactos de Dynamics Estos contactos de HubSpot se
se sincronizaran con HubSpot. sincronizaran con Dynamics.

D|Seﬁo del Mapa de propledades \/ Todos los contactos ¥ ~/ Todos los contactos ¥
Adaptamos HubSpot para que hablen el mismo idioma.
e Configuramos las automatizaciones en HubSpot necesarias

para activar procesos en tus otras herramientas. 9
Configuramos integramente el conector. Q @
Test y evaluacion de la conexion.

B® Microsoft 365 BSquare zendesk INTERCOM OQircqll @mllchlmp



#Integracion a medida

Desarrollamos sistema de integracion a medida para conectar con HubSpot.

Desarrollo de sistema de integracion a medida para envio de datos entre
HubSpot y sistemas con interfaz API.

Realizamos la conexion integral de tus sistemas:

Disefio sistema de integracion.

Mapa de propiedades y automatizaciones.
Programacion sistema.

Test & QA.

Configuracién entorno de ejecucion.
Despliegue y pruebas finales.



#Aplicacion HubSpot

App privada

" Home Apps Testing Docs & Forums @ Marketplace v

Apps
En HubSpot, una aplicacion es un tipo de integracion que se puede instalar
en las cuentas de los clientes o en el mercado de aplicaciones.
A ) . . Build your first app
Desarrollaremos tu propia App privada que aparecera en tu lista de o
aplicaciones integradas. thar HubSpot cusomers i

t control as cr
logging
google.cloud import bigquery

0 Databox Mis ~
datasocial CO
e Eventbrite Mas ~

o "
T Fireflies.ai Call Transcripts Mas ~

log = open('log.log', 'a')

estado = []

tz_ok = pytz.timezone(c.time_zone)
ahora = datetime.datetime.now(tz_ok)
momento = ahora.strftime( ' s%d-%m

traer_limite = f.limiteAPI(c.hapikey)
uso_api = traer_limite['curr :
lim_api = traer_limite['
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management




#0nboarding en HubSpot

Nuestro onboarding ofrece la flexibilidad y personalizacién necesarias para que nuestros clientes puedan conseguir el maximo retorno de la

inversion a corto plazo.

e Nosocupamosde la °
configuracion basica
para puedas usarlo
desde el principio.

Todos los onboardings
incluyen auditorias
trimestrales gratuitas
para asegurarnos de
que el cliente sigue
avanzando con
Hubspot de manera
seguray sin problemas.

Mas horas de
formacién en todos los
onboardings y una
formacién mas
adaptada al negocio
del cliente.

Facilitamos la
contratacion
aplicando una politica
de preciosigual a la
de Hubspot.

Mucho Mas valor,
mismo precio.



#Licencias Profesional

Desde 2760€*

Sesiones Formativas en directo O
Capacitacién y seguimiento del aprendizaje en HubSpot
Acceso a mas de 30 recursos de elaboracion propia para facilitar
el desarrollo de tus procesos, estrategias y capacitacion en
HubSpot
Repositorio de recursos HubSpot focalizados por tarea,
funci idad y fase del onboarding. (]
Resolucién personalizada de dudas y/o bloqueos en formato
pildora de video
Gestién directa con equipo de soporte HubSpot
Configuracion Inicial de la cuenta |
Creacién de paneles de analisis de resultados O 1panel con hasta 10 informes 1panel con hasta 10 informes 1panel con hasta 10 informes
Implementacién Inicial de Procesos en HubSpot * g O a
Consultoria Estratégica (] O O
Consultoria Técnica O O O O
Preparacion y Migracion/Importacion de Bases de Datos (] O a a
2x plantillas de Correo
Desarrollo de Templates ** D Gestion de Migracion HubSpot
Integracion de Herramientas externas L_J D D ]
MARKETING: 2.760,00 €
SALES: 460,00€ 2760,00€ 460,00 € 460,00€
SERVICE: 460,00€

*Es el precio que establece HubSpot, por eso no presupuestamos con PdH. La duracion media es de tres meses.



#Licencias Enterprise

Desde 5500€*

Sesiones Formativas en directo D
Capacitaciony imi del aprendizaje en HubSpot
Acceso a mas de 30 recursos de elaboracion propia para facilita
el desarrollo de tus pr , estrategias y capacitacion en D
HubSpot
Repositorio de recursos HubSpot focalizados por tarea,
funcionalidad y fase del onboarding. O
Resolucion personalizada de dudas y/o bloqueos en formato
f v
pildora de video V]
Gestion directa con equipo de soporte HubSpot
Configuracién Inicial de la cuenta O
Creacion de paneles de analisis de resultados ) 2 paneles con hasta 10 informes 2 paneles con hasta 10 informes 2 paneles con hasta 10 informes
Implementacion Inicial de Procesos en HubSpot * O
Consultoria Estratégica D D D D
Consultoria Técnica O O O O
Preparacion y Migracién/Importacion de Bases de Datos D D D D
2x plantillas de Correo
Desarrollo de Templates ** g g:g::::::: Elrc‘gr(la?r:?;?lx —_— Setup Plantilla Base de Conocimiento
Branding Paginas del Sistema
Integracion de Herramientas externas D Mercado de Apps (hasta 2) Mercado de Apps (hasta 2) Mercado de Apps (hasta 2)
MARKETING: 5.500,00 €
SALES: 2760,00 € 5.500,00 € 2760,00€ 2760,00€
SERVICE: 2760,00€

*Es el precio que establece HubSpot, por eso no presupuestamos con PdH. La duracion media es de tres meses.



#Paginas webs sobre CMS HubSpot

Ejes del nuevo sitio web

Orientacion a resultados:

Definiremos objetivos tangibles y especificos para el nuevo
sitio web, solo asi podremos identificar cuales deben ser las
llamadas a la accion mas importantes y los servicios 0 mensajes
mas destacados y medir después si el sitio web esta siendo util
a esos objetivos o no.

Foco en la arquitectura de la informacién:

La agrupacion de contenidos obedecera a las necesidades de
la audiencia (buyer persona) y sera una de las claves para
conseguir una experiencia de uso 6ptima. Se buscara también
la consistencia en la estructura de las diferentes secciones.

Vinculado a la estrategia inbound:

El web es la piedra angular de cualquier proyecto de
comunicacion, pero si hablamos ademas de una estrategia
inbound desplegada, su relevancia es aun mayor. El web reflejara
todas las acciones desplegadas en inbound y dara soporte a las
mismas.

Mobile first:

El disefio no solo sera responsivo, la visualizacion en dispositivos
moviles estara adaptada a las prioridades y necesidades de las
personas usuarias en movilidad (diferentes a las personas
usuarias de desktop).



%
Otras
integraciones

de las que
somos partner




#Aircall

Facil de
configurary
escalar.

Conectado a
Hubspot.

P

Olivia Davis

Métricas y eficacia.

= ®

\ +1415-732-7547

Calidad del
servicio.

¢ Call

Callback to Olivia Davis (A SEXEALT]

[
4
to . +1626-555-0109

Great calll The prospect wc

Olivia Davis
+1415-732-7547

m

HubSpot >

Caller Insights

8

BRONZE
PORTNER
O aircall



H#Treble

e Conectatu CRMYy bases de datos con ACME-Inbound
WhatsApp.

e Conoce la mejor manera de usar
WhatsApp en tu empresa.

e Mejora tu servicio al cliente.

e Concéntrate en tus mejores prospectos. B ani o i

Me gustaria hablar con un asesor

> . Continuar en Hubspot
laura@treble.a

., soy Karina y seré tu

séntame ;como puedo




%
Nuestros casos de éxito.

“Dentro de un ano es posible que desees haber
comenzado hoy.”

datasocial @ ©vr ="



#Santillana Compartir en
familia

Generacion de audiencias y base de datos

&

< SANTILLANA

RESULTADOS

100K

seguidores en Facebook

15K

nuevos suscriptores




#Greenpeace Integracion
HubSpot

Greenpeace es una ONG ambientalista internacional

RESULTADOS
Realizamos:
Integracion de Salesforce y HubSpot. Integracién a medida para resolver duplicados por

DNl y otros. Importador a medida para tipos de archivos de la empresa. Integracion a

[ ]
medida para normalizacion de datos. m I I I o n eS

de contactos gestionados



#Trainingym

Trainingym es un sistema informatico compuesto de varios software, dirigido
a Centros Deportivos.

Migracion de stack tecnoldgico completo. Limpieza y normalizacion de datos.
Integracion de mas de 23 apps. Importaciones a medida para actividades.
Desarrollo de Custom Objects y migracion de datos. Consultoria de Custom App
para integracion con sistema. Integracion de Chat con identificacion de usuario.

Solucion Estratégica

e Traducir toda la configuracién del software de origen.
e Extraccion de los datos del software anterior para llevarlos a HubSpot.

HubSEdt 2021 IMPACT AWARDS

INTEGRATIONS INNOVATION

RESULTADOS

Apps conectadas



#Paginas webs sobre CMS HubSpot

COBRLO/ o s oo e D 1w B =

Un modelo ‘
tecnolégico de 3

Boicos

Espedalist n Grupos/ franquicias
somos tu consolidador

Logistica sin preocupaciones
y sin costes ocultos

Nos ocupamos de todo el proceso

st Beneficios reales

P
Ofrece o mejorsenvico a tus clientesy El negocio perfecto
meinctcontrtdou mgodo

[

e eimarcsto
i
Simnais

Regista

Forbes

Todo el mundo confia en nosotros

Casos de éxito

3

(-] o "

Open HR A3Sec Logicos 3pl Cogelo al vuelo Franquicias MR Jeff

%


https://www.openhr.cloud/
https://www.a3sec.com/
https://www.logicos3pl.com/es/inicio
https://cogeloalvuelo.com/
https://franquicias.jeff.com/

datasocial {




